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Wstep

Trendy sa kluczowym elementem marketingu i strategii
komunikacyjnych. Definiujg one sposdb, w jaki firmy przekazujg
swoje produkty i ustugi do klientdow i wptywajg na to, jak
konsumenci odbierajg 1 reagujg na te przekazy. IKEA, jako
globalny gracz na rynku meblarskim, skutecznie korzysta z
trenddw w swojej strategii marketingowej. Katalogi IKEA, ktére
od lat sg jednym z kluczowych narzedzi marketingowych firmy,
doskonale ilustruja, jak trendy wptywajg na strategie
marketingowg firmy.

Ta praca magisterska ma na celu zbadanie, jak zmiennos¢
trendéw wptywa na marketing, na przyktadzie katalogéw IKEA. W
pierwszym rozdziale zdefiniujemy, co to sg trendy, jakie majag
one znaczenie dla marketingu i strategii komunikacyjnych i jak
je analizowad¢. W drugim rozdziale przedstawimy profil firmy
IKEA, jej strategie marketingowg i role, jaka odgrywaja
katalogi w tej strategii.

W trzecim rozdziale dokonamy analizy katalogdw IKEA, sledzac
ich ewolucje na przestrzeni lat i badajgc, jakie trendy byty w
nich widoczne. W czwartym rozdziale zbadamy, jak te trendy
wptynety na strategie marketingowg IKEA i jak firma
odpowiedziata na zmiany trenddéw poprzez modyfikacje swoich
katalogow.

Naszym celem jest zrozumienie, jak trendy wptywajg na
marketing 1 jak firmy, takie jak IKEA, mogag skutecznie
wykorzysta¢ trendy do osiggniecia swoich celdw marketingowych.

Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisad
swojg prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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