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Wstęp

Wizerunek kobiety w reklamie telewizyjnej odgrywa istotną rolę
w  kształtowaniu  norm  społecznych,  oczekiwań  oraz  wartości
związanych z płcią i rolą kobiet w społeczeństwie. Od początku
istnienia  reklamy  telewizyjnej,  kobiety  były  centralnymi
postaciami  w  przekazach  marketingowych,  jednak  sposób  ich
przedstawiania ulegał znaczącym zmianom na przestrzeni lat.
Reklama, jako potężne narzędzie komunikacji masowej, nie tylko
odzwierciedla zmieniające się wzorce społeczne, ale również
aktywnie wpływa na postrzeganie ról płciowych oraz wizerunek
kobiet w oczach odbiorców.

Początkowo, w pierwszych dekadach istnienia telewizji, kobiety
w  reklamach  telewizyjnych  były  często  przedstawiane  w
tradycyjnych rolach, takich jak gospodyni domowa, matka czy
opiekunka.  Były  one  ukazywane  jako  strażniczki  domowego
ogniska,  których  głównym  celem  jest  zaspokojenie  potrzeb
rodziny, a ich sukces życiowy był utożsamiany z perfekcyjnym
prowadzeniem  domu.  Reklamy  te  bazowały  na  głęboko
zakorzenionych  stereotypach  płciowych,  które  wzmacniały



tradycyjne podziały ról między kobietami a mężczyznami.

W miarę jak społeczeństwo ewoluowało, zaczęły pojawiać się
nowe modele kobiecości w reklamach. W latach 60. i 70. XX
wieku, wraz z rozwojem ruchów feministycznych, w reklamach
zaczęto  ukazywać  kobiety  jako  bardziej  niezależne,  aktywne
zawodowo  i  świadome  swojej  wartości.  Jednakże,  mimo  tych
zmian,  reklamy  telewizyjne  nadal  często  reprodukowały
stereotypowe wyobrażenia na temat kobiecości, ukazując kobiety
głównie przez pryzmat ich atrakcyjności fizycznej lub roli
konsumentek.

Współczesne  reklamy  telewizyjne,  choć  bardziej  zróżnicowane
pod względem przedstawiania ról płciowych, nadal zmagają się z
wyzwaniem,  jakim  jest  przełamanie  stereotypów  płciowych  i
promowanie  pozytywnego,  realistycznego  wizerunku  kobiet.  W
ostatnich  latach  coraz  większy  nacisk  kładzie  się  na
inkluzywność  i  różnorodność  w  reklamie,  co  staje  się
odpowiedzią  na  rosnącą  świadomość  społeczną  i  krytykę  ze
strony konsumentów. Kampanie reklamowe zaczynają odchodzić od
tradycyjnych  wzorców  piękna  i  ról  płciowych,  promując
autentyczność  oraz  ukazując  kobiety  w  różnych,  często
niestereotypowych  rolach.

Niniejsza praca ma na celu zbadanie, w jaki sposób wizerunek
kobiety w reklamie telewizyjnej ewoluował na przestrzeni lat,
jakie stereotypy są wciąż obecne, oraz jakie są społeczne
konsekwencje tych przedstawień. Analiza ta pozwoli również na
zrozumienie, jakie wyzwania i możliwości stoją przed reklamą
telewizyjną w kontekście kreowania bardziej zrównoważonego i
inkluzywnego  wizerunku  kobiet  w  przyszłości.  W  obliczu
dynamicznie zmieniających się norm społecznych oraz rosnących
oczekiwań  konsumentów,  rola  reklamy  telewizyjnej  w
kształtowaniu  wizerunku  kobiet  staje  się  kluczowym
zagadnieniem  dla  zarówno  teoretyków,  jak  i  praktyków
marketingu.
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