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Wizerunek kobiety w reklamie telewizyjnej odgrywa istotng role
w ksztattowaniu norm spotecznych, oczekiwan oraz wartosci
zwigzanych z ptcig i rolg kobiet w spoteczenstwie. 0d poczagtku
istnienia reklamy telewizyjnej, kobiety byty centralnymi
postaciami w przekazach marketingowych, jednak sposéb ich
przedstawiania ulegat* znaczacym zmianom na przestrzeni lat.
Reklama, jako potezne narzedzie komunikacji masowej, nie tylko
odzwierciedla zmieniajgce sie wzorce spoteczne, ale réwniez
aktywnie wptywa na postrzeganie rél ptciowych oraz wizerunek
kobiet w oczach odbiorcéw.

Poczatkowo, w pierwszych dekadach istnienia telewizji, kobiety
w reklamach telewizyjnych byty czesto przedstawiane w
tradycyjnych rolach, takich jak gospodyni domowa, matka czy
opiekunka. Byty one ukazywane jako strazniczki domowego
ogniska, ktdrych gtownym celem jest zaspokojenie potrzeb
rodziny, a ich sukces zyciowy byt utozsamiany z perfekcyjnym
prowadzeniem domu. Reklamy te bazowaty na gteboko
zakorzenionych stereotypach ptciowych, ktdére wzmacniaty



tradycyjne podziaty rél miedzy kobietami a mezczyznami.

W miare jak spoteczenstwo ewoluowato, zaczety pojawiac sie
nowe modele kobieco$ci w reklamach. W latach 60. i 70. XX
wieku, wraz z rozwojem ruchéw feministycznych, w reklamach
zaczeto ukazywac¢ kobiety jako bardziej niezalezne, aktywne
zawodowo i Swiadome swojej wartosci. Jednakze, mimo tych
zmian, reklamy telewizyjne nadal czesto reprodukowaty
stereotypowe wyobrazenia na temat kobiecos$ci, ukazujgc kobiety
gtdéwnie przez pryzmat ich atrakcyjnosci fizycznej lub roli
konsumentek.

Wspbtczesne reklamy telewizyjne, cho¢ bardziej zrdéznicowane
pod wzgledem przedstawiania rdél p*ciowych, nadal zmagajg sie z
wyzwaniem, jakim jest przetamanie stereotypéw ptciowych i
promowanie pozytywnego, realistycznego wizerunku kobiet. W
ostatnich latach coraz wiekszy nacisk ktadzie sie na
inkluzywnos$¢ i rdznorodnos¢ w reklamie, co staje sie
odpowiedzig na rosngcag Swiadomo$¢ spoteczng i krytyke ze
strony konsumentdéw. Kampanie reklamowe zaczynajg odchodzié¢ od
tradycyjnych wzorcow piekna i rol ptciowych, promujac
autentycznos¢ oraz ukazujgc kobiety w réznych, czesto
niestereotypowych rolach.

Niniejsza praca ma na celu zbadanie, w jaki sposéb wizerunek
kobiety w reklamie telewizyjnej ewoluowat na przestrzeni lat,
jakie stereotypy sa wcigz obecne, oraz jakie sg spoteczne
konsekwencje tych przedstawien. Analiza ta pozwoli réwniez na
zrozumienie, jakie wyzwania i mozliwosSci stoja przed reklamag
telewizyjng w konteksScie kreowania bardziej zrdéwnowazonego i
inkluzywnego wizerunku kobiet w przysztosci. W obliczu
dynamicznie zmieniajgcych sie norm spotecznych oraz rosnacych
oczekiwan konsumentdédw, rola reklamy telewizyjnej w
ksztattowaniu wizerunku Kkobiet staje sie kluczowym
zagadnieniem dla zardéwno teoretykédw, jak i praktykow
marketingu.
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