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Celem niniejszej pracy jest przedstawienie roli reklamy jako
instrumentu ksztattowania zachowan konsumenckich. Praca
sktada¢ sie bedzie z kilku rozdziatéw.

W pierwszej czesci pracy zostang przedstawione podstawowe
pojecia zwigzane z reklamg, takie jak definicja, cele 1
rodzaje reklamy. Nastepnie zostang przedstawione metody 1
techniki stosowane w reklamie, takie jak kreowanie wizerunku
marki, kreowanie potrzeb i korzysci, emocjonalna manipulacja
oraz celebryci w reklamie.

W dalszej czesci pracy zostanie przedstawiona rola reklamy w
ksztattowaniu zachowan konsumenckich. Praca przedstawi wptyw
reklamy na postrzeganie produktdéw, kreowanie potrzeb i
korzysci, wptyw na decyzje zakupowe oraz wpityw na kulture
konsumpcji.

W kolejnym rozdziale zostang przedstawione negatywne skutki
reklamy, takie jak reklama wprowadzajgca w b*ad, reklama o
negatywnym wptywie na zdrowie i Srodowisko oraz reklama
prowokujgca zachowania nieetyczne.

W ostatnim rozdziale pracy zostang przedstawione perspektywy
rozwoju reklamy jako instrumentu ksztattowania zachowan
konsumenckich. Przedstawione zostang roéwniez rekomendacje i
propozycje dziatan, ktore przyczynig sie do jeszcze lepszego
wykorzystania reklamy w ksztattowaniu zachowan konsumenckich.

Niniejsza praca ma na celu przedstawienie roli reklamy jako
instrumentu ksztattowania zachowan konsumenckich.
Przedstawione zostang podstawowe pojecia zwigzane z reklamg,
metody i techniki stosowane w reklamie, wptyw reklamy na
ksztattowanie zachowan konsumenckich, negatywne skutki
reklamy, perspektywy rozwoju reklamy oraz rekomendacje 1
propozycje dziatan na przysztos¢. Praca moze by¢ przydatna dla
marketerdw, menedzerow, studentdw kierunkéw zwigzanych z
marketingiem oraz dla konsumentdw, ktdérzy chcag lepiej
zrozumie¢ wptyw reklamy na ich zachowania konsumenckie.
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