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Wstep

Tworzenie nowej marki to fascynujace wyzwanie, ktdére obejmuje
nie tylko opracowanie unikalnej tozsamo$ci i produktéw, ale
takze skutecznego planu komunikacji, ktéry pozwoli na dotarcie
do odpowiedniej grupy odbiorcéw. Ta praca magisterska ma na
celu zbadanie procesu projektowania komunikacji dla nowej
marki na przyktadzie firmy artystyczno-rzemieslniczej.

Firma artystyczno-rzemieslnicza, ze wzgledu na unikalne i
czesto recznie robione produkty, ma specyficzne potrzeby 1
wyzwania w zakresie komunikacji. Z jednej strony, jej produkty
mogg by¢ atrakcyjne dla klientdw szukajgcych unikalnych,
autentycznych i niepowtarzalnych przedmiotéw. Z drugiej
strony, firma ta musi przekaza¢ swoje unikalne cechy w taki
sposéb, aby wyrézni¢ sie na tle innych marek i przyciggnad
uwage potencjalnych klientéw.

Praca ta sktada sie z trzech rozdziat*déw. Pierwszy rozdzia%
dotyczy zasad projektowania komunikacji marki, w tym
identyfikacji marki i strategii komunikacji. Drugi rozdziat to
analiza sektora artystyczno-rzemies$lniczego, w tym
konkurencji, szans i wyzwan dla nowych marek. Trzeci rozdzia%
to studium przypadku, w ktérym projektuje i oceniam strategie
komunikacji dla nowej marki w firmie artystyczno-
rzemieslniczej.

Mam nadzieje, ze ta praca przyczyni sie do zrozumienia, jak
efektywnie projektowac komunikacje dla nowych marek, zwtaszcza
w sektorach niszowych i kreatywnych, takich jak sektor
artystyczno-rzemies$lniczy.

Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisad
swojg prace 1 potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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