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Turystyka, jako jedno z najbardziej dynamicznych sektoroéw
gospodarki, przeszta w ciggu ostatnich kilku dekad znaczne
zmiany. Wptyw na to miaty réznorodne czynniki, poczawszy od
proces6w globalizacyjnych, poprzez rozwéj technologii, az po
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zmiany w preferencjach i zachowaniach samych turystéw. W
szczeg6lnosci ostatnia dekada przyniosta pojawienie sie nowego
zjawiska — post-turystyki. Post-turystyka, jako forma
podrézowania, oznacza odejscie od tradycyjnych modeli
turystyki masowej na rzecz indywidualnych, autentycznych
doswiadczen, czesto ukierunkowanych na odkrywanie mniej
znanych miejsc i kultur.

Réwnoczesnie z rozwojem post-turystyki, nastapit réwniez
niespotykany dotad rozwdj technologii informacyjnych i
komunikacyjnych, ktdére staty sie integralng cze$cig zycia
wiekszosci ludzi. W konteks$Scie turystyki, media
spotecznosSciowe, takie jak Facebook, staty sie nieodtgcznym
elementem procesu planowania, realizacji, ale roédwniez
dzielenia sie doswiadczeniami z podrézy. W szczegdlnosSci,
grupy podrdéznicze na Facebooku, stworzone przez i dla
mitosnikéw podrézy, sg miejscem wymiany informacji,
doswiadczen, a czesto rowniez miejscem budowania spotecznosci
o podobnych zainteresowaniach.

Celem niniejszej pracy jest analiza zjawiska post-turystyki w
kontek$cie grup podrézniczych na Facebooku. W ramach badan,
przeprowadzona zostanie analiza tred$ci i interakcji w
wybranych grupach podrézniczych na Facebooku, w celu
zrozumienia, w jaki sposéb media spotecznosSciowe wptywajg na
ksztattowanie sie post-turystyki.

Osiggniecie tego celu pozwoli na gtebsze zrozumienie zjawiska
post-turystyki i roli, jaka media spoteczno$ciowe odgrywajg w
jego ksztattowaniu. Ponadto, wyniki badan mogag dostarczy¢
cennych informacji dla réznych aktordéw rynku turystycznego, od
samych turystdéw, poprzez organizacje turystyczne, az po
lokalne spotecznosci.

Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisad
swojg prace 1 potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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