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Marketing bezpośredni stał się integralną częścią strategii
komunikacyjnej  wielu  współczesnych  firm.  Dzięki  jego
zastosowaniu  przedsiębiorstwa  mogą  skuteczniej  docierać  do
swoich  klientów,  dostarczając  im  spersonalizowanych
komunikatów i ofert. Celem niniejszej pracy magisterskiej jest
zbadanie,  w  jaki  sposób  marketing  bezpośredni  jest
wykorzystywany  jako  element  komunikacji  wizerunkowej
przedsiębiorstwa  na  przykładzie  branży  drogeryjnej.

Branża drogeryjna, w której operują takie firmy jak Douglas,
Sephora czy Rossmann, jest szczególnie interesująca z punktu
widzenia marketingu bezpośredniego. Ze względu na intensywną
konkurencję oraz różnorodność dostępnych produktów, firmy te
muszą  w  szczególny  sposób  dbać  o  budowanie  i  utrzymanie
swojego wizerunku w oczach klientów.

Praca będzie składała się z trzech głównych rozdziałów. W
pierwszym  z  nich  zostanie  zdefiniowane  pojęcie  marketingu
bezpośredniego i omówione jego znaczenie dla procesu budowania
wizerunku  firmy.  Drugi  rozdział  zostanie  poświęcony
charakterystyce  branży  drogeryjnej  i  jej  specyfice
marketingowej.  Ostatni  rozdział  będzie  stanowił  studium
przypadku,  w  ramach  którego  zostanie  dokonana  analiza
strategii marketingu bezpośredniego jednego z przedsiębiorstw
z branży drogeryjnej.

Mam nadzieję, że przedstawione w pracy wnioski przyczynią się
do  lepszego  zrozumienia  roli,  jaką  marketing  bezpośredni
odgrywa w budowaniu wizerunku firm w branży drogeryjnej, a
także  pozwolą  na  identyfikację  skutecznych  strategii
marketingowych  stosowanych  w  tej  branży.



Jeśli nie czujesz się na siłach, aby samodzielnie napisać
swoją prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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