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Marketing bezpos$redni stat sie integralng cze$cig strategii
komunikacyjnej wielu wspdétczesnych firm. Dzieki jego
zastosowaniu przedsiebiorstwa moga skuteczniej docierac¢ do
swoich klientow, dostarczajagc im spersonalizowanych
komunikatéw i ofert. Celem niniejszej pracy magisterskiej jest
zbadanie, w jaki sposd6b marketing bezposredni jest
wykorzystywany jako element komunikacji wizerunkowej
przedsiebiorstwa na przyktadzie branzy drogeryjnej.

Branza drogeryjna, w ktdérej operujg takie firmy jak Douglas,
Sephora czy Rossmann, jest szczegélnie interesujgca z punktu
widzenia marketingu bezposredniego. Ze wzgledu na intensywna
konkurencje oraz roéznorodno$¢ dostepnych produktéw, firmy te
muszg w szczegOlny sposdb dbaé¢ o budowanie i utrzymanie
swojego wizerunku w oczach klientoéw.

Praca bedzie sktadata sie z trzech gtéwnych rozdziatéw. W
pierwszym z nich zostanie zdefiniowane pojecie marketingu
bezposredniego i omdéwione jego znaczenie dla procesu budowania
wizerunku firmy. Drugi rozdziat zostanie poswiecony
charakterystyce branzy drogeryjnej 1 jej specyfice
marketingowej. Ostatni rozdziat*t bedzie stanowit studium
przypadku, w ramach ktdérego zostanie dokonana analiza
strategii marketingu bezposSredniego jednego z przedsiebiorstw
z branzy drogeryjnej.

Mam nadzieje, ze przedstawione w pracy wnioski przyczynig sie
do lepszego zrozumienia roli, jaka marketing bezpoSredni
odgrywa w budowaniu wizerunku firm w branzy drogeryjnej, a
takze pozwolg na 1identyfikacje skutecznych strategii
marketingowych stosowanych w tej branzy.



Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisad
swojg prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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