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Wspbétczesny swiat charakteryzuje sie dynamicznym rozwojem
technologii informacyjnych, a internet stat sie jednym z
najwazniejszych narzedzi komunikacji masowej. Wraz z jego
rosngcg rolg w codziennym zyciu, korporacje zaczety dostrzegad
ogromny potencjat internetu jako platformy do kreowania 1
zarzgdzania swoim wizerunkiem. Jedng z firm, ktéra =z
powodzeniem wykorzystuje internet w swoich dzia*aniach
wizerunkowych, jest Coca-Cola, globalny 1lider na rynku
napojow. Coca-Cola od lat inwestuje w strategie komunikacyjne
online, ktére pozwalajg jej nie tylko utrzymaé, ale i wzmocnid
swdj wizerunek jako marki rozpoznawalnej na catym sSwiecie.

Coca-Cola, bedac jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek na
Swiecie, ma wyjatkowa pozycje w globalnym krajobrazie
korporacyjnym. Wizerunek tej firmy od lat budowany jest na



wartosciach takich jak rados¢, optymizm i dzielenie sie
chwilami z innymi. W dobie internetu, strategia wizerunkowa
Coca-Coli przeszta ewolucje, dostosowujgc sie do nowych wyzwan
i mozliwos$ci oferowanych przez technologie cyfrowe. Firma z
powodzeniem wykorzystuje internet do prowadzenia globalnych
kampanii reklamowych, komunikowania sie z konsumentami za
posSrednictwem social media oraz budowania zaangazowanej
spotecznosci online.

Celem niniejszej pracy jest analiza roli internetu jako
narzedzia kreowania wizerunku na przyktadzie korporacji Coca-
Cola. Praca ta ma na celu ukazanie, w jaki spos6b Coca-Cola
wykorzystuje internet i zwigzane z nim narzedzia komunikacyjne
do ksztattowania swojego wizerunku oraz jakie efekty osigga
dzieki tym dziat*aniom. W pracy zostang omdéwione teoretyczne
podstawy kreowania wizerunku korporacyjnego, specyfika
internetu jako platformy Kkomunikacyjnej oraz konkretne
strategie 1 kampanie wizerunkowe realizowane przez Coca-Cole w
internecie.

Przeanalizowane zostang zaréwno sukcesy, jak i wyzwania, z
jakimi Coca-Cola musiata sie zmierzy¢ w cyfrowym swiecie. W
ramach pracy zostang rowniez przedstawione studia przypadkow,
ktére ukazuja réznorodnos¢ podejs¢ i narzedzi wykorzystywanych
przez firme. Ostatecznie, praca ta pozwoli na wyciggniecie
wnioskéw dotyczacych przysztosci strategii wizerunkowych Coca-
Coli w internecie oraz wskazanie potencjalnych kierunkéw
rozwoju w dobie rosngcej digitalizacji i zmian zachodzacych w
preferencjach konsumentéw.

Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisa¢
swojg prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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