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Marketing wptywu, znany réwniez jako influencer marketing,
jest jednym z najwazniejszych trendéw w dzisiejszym Swiecie
marketingu. Wptywowe osoby, dzieki swojej wiarygodnos$ci,
zdolnosci do budowania relacji z odbiorcami oraz umiejetnosci
przekonywania, stajg sie niezwykle cennym narzedziem w rekach
marketerdw. Jednak skutecznos¢ influencer marketingu nie
zalezy wytacznie od samych influencerdw — rdwnie wazne sg
narzedzia 1 strategie, ktore pozwalajg na efektywne
wykorzystanie ich potencjatu.

Jednym z kluczowych elementéw strategii influencer marketingu
jest hiperpersonalizacja, czyli dostosowywanie komunikacji do
indywidualnych potrzeb i preferencji kazdego odbiorcy. Inny
wazny aspekt to rekomendacja — zdolnos$s¢ influencera do
rekomendowania produktéw czy ustug, ktdére sg dopasowane do
potrzeb i preferencji ich odbiorcéw, co znaczgco wptywa na
budowanie zaufania wsrod odbiorcéw.

W tej pracy magisterskiej zamierzam zbadad¢, jak
hiperpersonalizacja i rekomendacja wptywajg na efektywnos¢
influencer marketingu. Celem jest zrozumienie, jak te dwa
elementy wspdéigraja ze sobg i jak moga by¢ wykorzystane do
zwiekszenia efektywnosci dziatan marketingowych.

Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisa¢
swojg prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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