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Analiza  konkurencyjności  przedsiębiorstwa  w  aspekcie
wykorzystania  nowych  technologii  polega  na  ocenie  poziomu
innowacyjności  firmy  w  porównaniu  do  konkurencji  oraz  na
określeniu  wpływu  tych  technologii  na  pozycję  rynkową
przedsiębiorstwa.  Może  ona  obejmować:

identyfikację  kluczowych  technologii  stosowanych  w
branży,
ocenę  poziomu  adopcji  tych  technologii  przez
konkurencję,
ocenę  zdolności  przedsiębiorstwa  do  wdrażania  i
wykorzystywania nowych technologii,
określenie  wpływu  wykorzystania  nowych  technologii  na
efektywność i efektywność przedsiębiorstwa. Analiza ta
pozwala  na  zidentyfikowanie  słabych  stron
przedsiębiorstwa oraz na określenie działań, które mogą



poprawić jego pozycję względem konkurencji.

Jeśli nie czujesz się na siłach, aby samodzielnie napisać
swoją prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.

https://pisanieprac.edu.pl/

